Gobierno Autdnomo Municipal de La Paz

RESOLUCION ADMINISTRATIVA DE SECRETARIA N° 16/2017
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURAS

La Paz, 09 de agosto de 2017
CONSIDERANDO:

Que la Constitucion Politica del Estado Plurinacional de Bolivia de 7 de febrero de 2009
en su articulo 272 sefiala que “La autonomia implica la eleccion directa de sus
autoridades por las ciudadanas y los ciudadanos, la administracion de sus recursos
economicos, y el ejercicio de las facultades legislativa, reglamentaria, fiscalizadora y
ejecutiva, por sus organos del gobierno autonomo en el ambito de su jurisdiccion y
competencias y atribuciones”. Asimismo, en su articulo 283, establece que “El gobierno
auténomo municipal esté constituido por un Concejo Municipal con facultad deliberativa,
fiscalizadora y legislativa municipal en el émbito de sus competencias; y un Organo
Ejecutivo presidido por la Alcaldesa o el Alcalde”.

Que el articulo 302, paragrafo |, numeral 16 de la precitada norma suprema sefala que
son competencias exclusivas de los gobiernos auténomos municipales en su jurisdiccion
la “Promocion y conservacion de la cultura, patrimonio cultural, historico, artistico,
monumental, arquitecténico, arqueoldgico, paleontoldgico, cientifico, tangible e intangible
Municipal”.

Que la Ley Marco de Autonomias y Descentralizacion “Andrés Ibafiez” N° 031 de fecha 19
de julio de 2010 en su articulo 86, paragrafo Ill, numeral 2, establece como competencia
exclusiva de los gobiernos municipales autonomos el “Elaborar y desarrollar normativas
municipales para la declaracién, proteccién, conservacion y promocion del patrimonio
cultural, histérico, documental, artistico, monumental, arquitectonico, arqueologico,
paleontoldgico, cientifico, tangible e intangible a su cargo, dentro de los parametros
establecidos en la Ley Nacional del Patrimonio Cultural”.

Que la Ley de Gobiernos Auténomos Municipales N° 482 de 9 de enero de 2014,
establece en su articulo 35 que “. Los bienes patrimoniales arqueoldgicos,
precolombinos, coloniales republicanos histéricos, ecoldgicos y arquitectonicos del

T Estado, localizados en el territorio de la jurisdiccion Municipal, se encuentran bajo
proteccion del Estado y destinados inexcusablemente al uso y disfrute de la colectividad,
de acuerdo a Ley Nacional. {l. EI Gobierno Auténomo Municipal, en coordinacion con
organismos nacionales e internacionales competentes, precautelara y promovera la
conservacion, preservacion y mantenimiento de los bienes del Patrimonio Historico —
Cultural y Arquitecténico del Estado, en su jurisdiccion”.

Que la Ley del Patrimonio Cultural Boliviano N° 530 de 23 de mayo de 2014, en el

~paragrafo Il del articulo 25 sefiala que “La gestion del Patrimonio Cultural Boliviano,
comprende la investigacion, planificacion, registro, declaratoria, promocion, difusion,
exhibicién y traslado, recuperacion, repatriacion, medidas administrativas y otros
establecidos en la presente Ley y su reglamentacion”. Asimismo, el articulo 36 paragrafo
| de la citada Ley, sefiala que “Los Organos Legislativos de los Gobiermnos Auténomos
Departamentales, Municipales e Indigena Originario Campesinos, en razon del interes
que revista un bien o manifestacion cultural, podran emitir declaratorias de Patrimonio
Cultural, en el marco de su jurisdiccion y competencia”.

CONSIDERANDO:

Que el Texto Ordenado de las Leyes Municipales Autonomicas que aprueban la Leyes
017 de 25 de septiembre de 2012; Ley 024 de 18 de octubre de 2012; 050 de 11 de
diciembre de 2013 y 080 de 14 de junio de 2014 respectivamente, en su Anexo VIl -
PROCEDIMIENTO PARA LA IDENTIFICACION, PROTECCION, CONSERVACION Y
VALORACION DEL PATRIMONIO ARQUITECTONICO Y URBANO, como lo pré
articulo 1. “Tiene por objeto establecer el marco técnico legal para la identifigy
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proteccién, conservacion y valoracion de areas, conjuntos, tramos circuitos, edificaciones
y elementos arquitecténicos y urbanos patrimoniales del Municipio de La Paz que, por sus
valores Histérico, Culturales, Artisticos, Tipolégicos, Tecnologicos, de Integridad, Urbanos
v Simbdlicos, Formales y Ambientales, definen la imagen urbana representativa de los
periodos de la vida colonial, republicana, moderna y contemporanea de la ciudad”.
Asimismo su articulo 5 del referido Anexo VIl establece que “Las unidades especializadas
en el tema de patrimonio del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz, presentaran al
Concejo Municipal para su declaratoria mediante Ley Municipal, valoraciones que
incorporen areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitecténicos
al acerbo patrimonial en el Municipio”.

Que el Texto Ordenado de la Ley del Ordenamiento Juridico y Administrativo del Gobierno
Auténomo Municipal, aprobado mediante Ley Municipal Autonémica G.AM.L.P. N°
007/2011 modificada por las ley G.AM.L.P. N° 013/2011 — G.AM.L.P. N° 014/2012 y
G.AM.L.P. N° 222/2017, en su articulo 20, sefiala que “la Ley Municipal, es la disposicion
legal que emana del Concejo Municipal emergente del ejercicio de su facultad legislativa,
en observancia estricta del procedimiento, requisitos y formalidades establecidas en la
™ presente Ley; es de caracter general, su aplicacion y cumplimiento es obligatorio desde el
momento de su publicacion en la Gaceta Municipal y en los medios electronicos
reconocidos para el efecto”, y en su articulo 21, numeral 1. “Normar la aplicacion y
efecucion de las competencias exclusivas de la autonomia municipal de La Paz”.

Que el Decreto Municipal N° 012/2016 de fecha 5 de septiembre de 2016, aprobé el
Manual de Organizacion y Funciones (MOF) para la gestion 2017, establece que la razén

de ser de la Direcciéon de Patrimonio Cultural “Identificar, catalogar, proteger, recuperar, p
conservar, valorizar y difundir el patrimonio cuftural (material e inmaterial) del Municipio

de La Paz, como recurso potencial para el desarrollo integral del municipio en lo socio
economico, fisico y cultural, articulandolo a la vida cotidiana y contemporanea de sus
habitantes y al fortalecimiento de sus identidades y singularidades”.

Que la Ley Municipal Autonémica No. 216 de fecha 28 de diciembre de 2016 establece en
su Ariculo 1 “La presente Ley Municipal Autondmica tiene por objeto normar ef
emplazamiento, retiro y control de la publicidad, en procura del resguardo y la sequridad
de las personas, el ordenamiento urbano y la preservacion del Patrimonio Tangible y
Natural, evitando la contaminacion visual”, asimismo en su Articulo 20 paragrafo |.
establece “El emplazamiento de elementos publicitarios en bienes inmuebles, areas y/o
conjuntos patrimoniales y/o que fueran objeto de priorizacion o interés institucional,
deberd sujetarse a criterios técnicos que defina la unidad organizacional a cargo del
resquardo de su valor patrimonial’.

Que el Reglamento de la precitada Ley Municipal Autondmica establece en su Disposicion
Transitoria Segunda que: “La Secretaria Municipal de Culturas, en el plazo de sesenta
(60) dias habiles, debera emitir el detalle de la totalidad de inmuebles, areas y/o conjuntos
declarados patrimoniales, debiendo proceder a su actualizacion anual. En el mismo plazo,
debera establecer las condiciones técnicas para el emplazamiento de publicidad en
Inmuebles patrimoniales”.

CONSIDERANDO:

Que mediante Informe Técnico DPC — UPM No LM- 002/2017 de fecha 08 de agosto de
2017, elaborado por el Arg. Ysrael Mendoza Maldonado Analista Técnico en Imagen Arq.-
Urb. e Imagen de Material sobre Patrimonio, dependiente de la Unidad de Patrimonio
Cultural de la Secretaria Municipal de Culturas, concluye sefialando que 1. “Los criterios
anteriormente descritos, se estructuran a partir de los lineamientos generales que busca
implementar la Direccion de Patrimonio Cultural dentro sus competencias, para el érea de
la publicidad urbana, en razon a ello se ha elaborado un documento en base a criterios
evaluados en campo y pardmetros internacionales con el propdsito de constrwr e
implementar una normativa adecuada para la administracién municipal sobre patrimfni
arquitectonico y urbano en el Municipio de La Paz”. 2. “Al aplicarse esta norma ’P ‘
pretende lograr la reduccion de la contaminacion visual, el ordenamiento de la publigies
B s i e La PaZ
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orientado a la recuperacion y mejora integral de areas, conjuntos, tramos, circuitos,
edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos patrimoniales en el marco del
Programa de Reconversién Urbana y Rehabilitacion de la Imagen Patrimonial en la
Ciudad de La Paz, es en este sentido que se elaboré la GUIA TECNICA DE
PUBLICIDAD URBANA EN AREAS PATRIMONIALES DE LA CIUDAD DE LA PAZ...".

Que el Informe Legal GAMLP/SMC/DPC-AI N° 019/2017 de fecha 9 de agosto de 2017,
concluye sefialando que: “La Direccion de Patrimonio Cultural de la Secretaria Municipal
de Culturas, en cumplimiento a la Disposicion Transitoria Segunda del Reglamento de la
Ley Municipal Autonémica N° 216/2016 de Fublicidad, implementara criterios técnicos
para la aplicacion de emplazamiento de publicidad en areas, conjuntos, tramos, circuitos,
edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos patrimoniales establecidos en la GUIA
TECNICA DE PUBLICIDAD URBANA EN AREAS PATRIMONIALES DE LA CIUDAD
DE LA PAZ, en el marco de sus funciones y atribuciones, establecidas en el Manual de
Organizacion de Funciones (MOF), inc. b) “Elaborar instrumentos técnico legales
municipales para la proteccién, conservacion, valorizacion y difusion del patrimonio
cultural (material e inmaterial) y arqueologico del Municipio”, por tal razon
recomienda la emision de una Resolucion Administrativa para la aprobacion de la misma”.

POR TANTO:

El Secretario Municipal de Culturas, en ejercicio de las facultades que le confiere el
articulo 48 del Texto Ordenado de la Ley del Ordenamiento Juridico y Administrativo del
Gobierno Auténomo Municipal, aprobado mediante Leyes Municipales Autonomicas
G.AM.LP.N°QQ07/2011 - GAM.L.P. N°013/2011 - GAM.L.P. N°014/2012 y G AM.L.P.
N°® 222/2017.

RESUELVE:

ARTICULO 1.- Aprobar la “GUIA TECNICA DE PUBLICIDAD URBANA EN AREAS
PATRIMONIALES DE LA CIUDAD DE LA PAZ”, documento que establece criterios
técnicos para la aplicacion de emplazamiento de publicidad en areas, conjuntos, tramos,
circuitos, edificaciones y elementos arquitectdnicos urbanos patrimoniales.

ART]CULO 2.- El documento denominado “GUIA TECNICA DE PUBLICIDAD URBANA
EN AREAS PATRIMONIALES DE LA CIUDAD DE LA PAZ” mas su Anexo, forman parte
indisoluble de la presente Resolucidn.

ARTICULO 3.- Instruir a la Direccién de Patrimonio Cultural, proceda a la estricta

aplicacion del documento mencionado en el articulo primero de la presente Resolucion.

Registrese, comuhiquese a la Direccidon de Patrimonio Cultural, Unidad de Patrimonio

Material y ¢&mag unidades organizacionales pertinentes, debiendo quedar el criginal de la
& ficing’de Asesoria Legal de la Secretaria Municipal de Culturas.
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cODIGO:
LaPaz PATRIMONIALES DE LA CIUDAD DE LA PAZ {
VERSION: \
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1. INTRODUCCION

La desordenada colocacion de publicidad exterior (letreros, paneles, banners, vallas autoportantes,
marquesinas, etc.) produce una gran contaminacion visual: descaracterizando areas, conjuntos,
tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos patrimoniales, esta saturacion
es la principal causa para la degradacion del paisaje cultural y la invasion del espacio publico, a
continuacion sefalaremos los siguientes:

Escala masiva de la publicidad que satura el espacio publico, ya sea con gran cantidad de anuncios
de pequefio formato, o con anuncios de gran formato, que descaracterizan y alteran el entorno y el
perfil urbano.

Luminosidad y gran volumen de los sistemas y medios publicitarios, que generan distraccion
riesgosa tanto al peatén como al conductor del transporte publico y privado. Asi como afectacion al
patrimonio monumental.

Desorden comunicativo y estético que se constituye en agente de contaminacion ambiental,
generando una percepcion caodtica que no cumple con el objetivo comunicacional, a mas de generar
condiciones inadecuadas de calidad espacial y de vida.

Perdida del perfil urbano: Insercion discrecional, en muchos casos haciendo caso omiso a la
normativa de emplazamiento publicitario, impide la visualizacion y apreciacion del mismo.

Descaracterizacion y deterioro de fachadas patrimoniales de edificaciones por el uso
discrecional, nocivo e incluso con dafio irreversible a sus elementos constitutivos por la aplicacion
de color (pintura) para fines publicitarios.

Uso de materiales inadecuados: Se refleja en el abuso de las cajas luminicas, anuncios
improvisados en carton, cartulina y banners, de toda forma y dimension.

2. DEFINICIONES

a) Adhesivo Opaco: Tipo de publicidad colocada mediante la técnica de pegado sobre cualquier
tipo de superficie y que permite el paso de la luz a través de ella.

b) Caja Luminosa: Estructura volumeétrica que presenta un espesor de entre 10 y 30 cm.

c) Contaminacién Visual: Es todo aquello que afecta, perturba la visualizacion de algun sitio y
rompa la estética de una zona o paisaje, que puede incluso llegar a afectar a la salud de los
individuos o zona donde se produzca el impacto.

d) Conjunto Patrimonial: Estructura fisica conformada por permanencias edilicias de interés
arquitectonico-cultural, espacios publicos y mobiliario urbano que se agrupan en
correspondencia a un tejido urbano representativo de un periodo histérico.

e) Cornisa: Elemento arquitecténico compuesto de molduras, que sirve de coronacion o remate
de un cuerpo de fachada.

f)  Emplazamiento: Instalacion de uno o mas elementos publicitarios en espacios publicos o
privados.

g) Fachada: Parte externa de un edificio colindante con espacios publicos.

h) Impacto Visual: Es un tipo de perturbacion que hace parte de todo aquello que afecte a la
visualizacion o cambie el aspecto de un lugar determinado: los carteles publicitarios, edificios,
muros, efc.

i) Infractor: Persona que comete falta o ilicito contraviniendo la normativa.

j)  Letras en Relieve: Estructuras tipograficas en velumen.
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Letrero Sobresaliente o colgante: Estructura cuyo cuerpo principal se encuentra anclado
de modo perpendicular a la fachada., ésta pertenece a la publicidad adosada

Marquesina: Estructura arquitectonica decorativa de fachada, a modo de jerarguizar un
ingreso.

Mobiliario Urbano: Bienes muebles colocados o adosados a las vias, como ser: bancas,
cabinas, papeleras, buzones, postes de sefializacién, paradas de transporte publico,
elementos de informacién de horario y/o de temperatura y otros  similares.

Paisaje Urbano: Propio de los nlcleos urbanos o ciudades, siendo parte del territorio tal
como lo percibe la poblacién, cuyo caracter sea resultado de la accion o la interaccion de
factores humanos.

Panel Informativo Comun: Publicidad adosada que cuenta con anuncios de varios usos
ubicados en primera planta o superiores.

Perfil Urbano: Se refiere a la conjugacion de los elementos construidos que forman parte del
marco visual de los habitantes de la ciudad.

Retiro: Espacios libres no edificados comprendidos entre la linea de construccion y los
linderos de lote o la linea municipal.

Tramo Patrimonial: Es el segmento o largo de una calle cuyas caracteristicas son de
relevancia para el conjunto patrimonial.

Toldo: Cubierta de tela con estructura fija a la fachada que se tiende delante de ésta para
dar sombra.

SIGLAS

o I (o B o T & i 1)
— D T —

SDEF: Secretaria de Desarrollo Econdmico Y Financiero
SMC: Secretaria Municipal de Culturas

DEPE: Direccion De Estudios de Pre inversion

DPC: Direccién de Patrimonio Cultural

UPM: Unidad de Patrimonio Material

UPU: Unidad de Publicidad Urbana

OBJETO

El objeto de este documento es establecer lineamientos y criterios técnicos para el emplazamiento,
condiciones y restricciones técnicas de publicidad en areas, conjuntos, tramos, circuitos,
edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos patrimoniales.

5.

ALCANGCE

Concretamente se aplicara en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos
arquitecténicos urbanos patrimoniales, asi como en inmuebles identificados; fachadas de frentes
opuestos.

En compatibilidad al articulo 20 de la Ley Municipal Autonémica N° 216 de Publicidad, la Direccién
de Patrimonio Cultural, establecera el emplazamiento publicitario en areas, conjuntos, tramos,
circuitos, edificaciones y elementos arquitectdnicos urbanos patrimoniales e inmuebles
identificados y frentes opuestos, que fueran objeto de priorizacion o interés institucional pudiendo
aplicar criterios técnicos diferenciados que impliquen caracteristicas formales y/o tecnolégicas
particulares de emplazamiento, acordes a la imagen urbana patrimonial, en el marco de planes,
programas y proyectos priorizados o de interés institucional.
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DESARROLLO DEL DOCUMENTO

A través de los criterios y condiciones técnicas plasmadas en presente documento, se pretende
mitigar los impactos negativos en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos

arquitectonicos

urbanos patrimoniales priorizados, que permitan descongestionar la carga y

saturacion que actualmente posee el contexto cultural, natural y ambiental, a tal efecto se establecen
los siguientes criterios:

6.1.

a.

Definicion técnica de espacios determinados para el emplazamiento
publicitario, con el fin de ocupar adecuadamente muros, vanos, cubiertas y frentes
de fachada en las edificaciones que conforman, areas, conjuntos, tramos, circuitos,
edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos patrimoniales.

Establecimiento de dimensiones y porcentajes de emplazamiento publicitario
acorde a la composicion estilistica de fachadas, con el fin de garantizar la
visualizacion de sus elementos constitutivos y a su vez posibilitar la correcta
incorporacion de publicidad.

Recuperacion de la percepcion integral de fachadas, evitando la fragmentacion
de las mismas con la aplicacion de colores sobre el paramento con fines
publicitarios.

Definicion del tipo de materiales a ser utilizados, |0os cuales se adecuaran al estilo
del inmueble a efectos de lograr homogeneidad entre el elemento publicitario, la
fachada del mismo y su entorno inmediato.

Recuperacién de las visuales en avenidas, calles y tramos, respecto a la
iluminacion, evitando el exceso luminico de elementos publicitarios (cajas
luminicas).

Implementacion de criterios diferenciados, cuya regulacion estara a cargo de la
Direccion de Patrimonio Cultural a favor de la recuperacion integral de areas,
conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitectdnicos, urbanos
publicos y privados que, cuenten con instrumento legal de declaratoria expresa y
hayan sido priorizados por el GAMLP en correspondencia al Plan estratégico
institucional (PEI).

CONDICIONES TECNICAS DE LAS INSTALACIONES

6.1.1. CONDICIONES GENERALES

La publicidad exterior por frente de fachada de inmueble esta regulada mediante cartillas
tecnicas de estilo, estas detallan porcentajes y dimensiones, a razon de mantener un
adecuado parametro de aplicacion entre composicion de fachada y elemento publicitario.

a)

Ocupacion de superficie de fachada: Los anuncios se ubicaran Unicamente
en planta baja, excepto el micro perforado, adhesivo y esmerilado que podran
ubicarse en cualquier planta, quedando prohibido cubrir elementos constitutivos
de la fachada (balcones, elementos decorativos, ventanas).

Para los usos en las plantas superiores, que requieran de publicidad diferente a la
ubicada en vidrios, Unicamente podran anunciarse de manera colectiva en un
panel informativo comun ya sea en un sector de la fachada préximo al ingreso,
zaguan, hall o retiro segun el estilo del inmueble.

Asentamientos de comercio informal (anaqueles): Estos deben ser ubicados
de modo que no afecten o causen dafio a la imagen de la fachada, en caso de
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d)

f)

g)

6.1.2.

adosarse a la fachada, estos deberan ser pintados de un color neutro, evitando
colocar publicidad en estos.

Lenguaje: Se permitird méximo cinco palabras por letrero o cuatro palabras mas
logotipo. Si la razon social anunciante tiene mas de cinco palabras, se usaran
abreviaturas. Sera prioritario colocar el nombre corporativo o del local, enunciando
Unicamente la actividad principal.

Materiales: Podra usarse madera, metal, vidrio preferentemente, u otros
materiales que queden integrados en la imagen y estilo de la fachada. No se
permitiran cartones, cartulinas, aglomerados u otros materiales de baja resistencia
a la intemperie.

Colores: El fondo del anuncio sera preferentemente del mismo color del fondo
donde se ubigue, sea muro, puertas o ventanas (color de la carpinteria) o
cualquier otra ubicacion permitida, excepto la publicidad de madera que debera
ser de color natural. Podra haber una variacién hasta de tres colores en la
tipografia, siempre que haya contraste con el fondo para fines comunicativos.
Queda prohibido el uso de colores fosforescentes y con mucho brillo.

lluminacidn Interior: Para el caso de cajas luminicas, la iluminacién interior en
anuncios debera utilizar tubos fluorescentes de potencia maxima de 50 w y color
blanco.

CLASIFICACION

Con el objetivo de establecer e identificar el tipo de emplazamiento, se aplicara la
siguiente clasificacion:

6.1.2.1. Publicidad Corporativa por su tamano:

a) Vallas auto portantes y vallas adosadas
En todos los casos, se prohibe el emplazamiento de publicidad corporativa
por su tamano en inmuebles patrimoniales declarados bajo las categorias A,
B y C, asi como en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y
elementos arquitectonicos, urbanos patrimoniales identificados en el Mapa N°
10 de Administracién Patrimonial, que forma parte del Anexo VIl del Texto
Ordenado de las Leyes Municipales Autonemicas Nros. 017/2012, 024/2012,
050/2013 y 80/2014, salvo que la instancia organizacional competente en
materia de publicidad del GAMLP, asi lo permita, como instancia responsable.

6.1.2.2. Publicidad Corporativa y Publicidad que Identifica a la Actividad
Econdmica:

a) Publicidad adosada

Elemento publicitario cuya estructura esta sobrepuesta a la fachada principal,
posterior y laterales de un bien inmueble patrimonial. En éste tipo de
publicidad debera aplicarse preferentemente letras en relieve, aunque
igualmente estaran permitidos los carteles planos y las cajas luminicas.

Del mismo modo, seran permitidas las estructuras perpendiculares a la
fachada, estructuras sobresalientes o colgantes, acordes a la composicion de
la misma, estc de manera excepcional en el marco del Programa de
Reconversion Urbana y Rehabilitacion de la Imagen Patrimonial en la Ciudad
de La Paz en el marco de las Intervenciones, planes, programas vy proyectos
estratégicos institucionales.

Podra adosarse publicidad regulada segun las cartillas de estilo,
establecidas para el efecto en puertas, ventanas y muros, segln las
categorias asignadas para cada inmueble. No se permitira la conjuncion de
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varias categorias en un mismo inmueble.

b) Publicidad microperforada/autoadhesiva

Elemento publicitario impreso en autoadhesivos o lonas, adheridos a pafios
de vidrio y que no bloguean la visibilidad hacia el exterior. En éste tipo de
publicidad se permitira en todas las plantas del inmueble.

c) Publicidad en paletas auto portantes

Elemento publicitario soportado por una estructura propia y emplazada en
via publica o propiedad privada. Este tipo de publicidad, se emplazara en
edificios que presenten retiro respecto a la linea de fachada. El
emplazamiento de estos elementos en espacios publicos sera permitido bajo
condiciones técnicas especificadas en las cartillas de estilo.

6.1.3CLASIFICACION PARA LAS _CONDICIONES TECNICAS DE LAS
INSTALACIONES Y SU APLICACION EN TODAS LAS CARTILLAS DE
ESTILOS DE INMUEBLES.

6.1.3.1 CONDICIONES PARTICULARES EN CUANTO A CLASIFICACION:

) Carteles planos y cajas luminosas

) Letras en Relieve

) Microperforados, Adhesivos y Esmerilados

) De la publicidad sobresaliente o colgante: Podran ser de material rigido
(madera y metal) o flexible (lonas). Estaran distanciados un metro como
minimo del predio colindante, la distancia méaxima sobre la via publica sera de
1,00 m. de volado (incluida la estructura de sujecion) a partir de la linea
municipal o limite del lote.

a
b
c
d

Los elementos sobresalientes o colgantes, deberan estar a una cota de al
menos 2,50 m. sobre la rasante de piso a la base del letrero. La separacion
minima entre estos rotulos perpendiculares de un mismo inmueble sera cada
3,50 m.

Tendran una altura de hasta 60 cm. para el caso de un solo anunciante o de
hasta 1,20 m. para el caso de varios anunciantes y siempre sera adecuado
a la composicién estética de la fachada.

En el caso de entidades educativas y culturales (museos) que promuevan
diversas actividades sin fines de lucro, los elementos sobresalientes o colgantes
podran tener dimensiones de 1,00 m de ancho por 3,00 m de alto. Ref. con el
inciso a) del numeral 6.1.2.2.

6.1.3.2. CLASIFICACION EN CUANTO A UBICACION:

a) Publicidad en Puertas y ventanas.
b) Publicidad en Muros.

c) Publicidad en Marquesinas.

d) Publicidad en Losas (volados).

e) Publicidad en Vidrios.

f) De la Publicidad en Retiros

6.1.3.2 CARTILLAS DE PUBLICIDAD

a) Toda publicidad a ser emplazada en el ambito de aplicacion de este
documento en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos
arquitecténicos urbanos patrimoniales, respetara las indicaciones expuestas
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en las Cartillas de Publicidad en Areas Patrimoniales.

b) Las Cartillas de Publicidad, son instrumentos técnicos de aplicacion que
permitirdn a los encargados de suuso y a los administrados, verificar las
caracteristicas que requieran, segun el estilo, arquitectonico del inmueble,
sea o no patrimonial, cuando el dicho emplazamiento se encuentre en el
ambito de aplicacion de este documento.

c) Se disefaron un total de 13cartillas en funcion a la ubicacion de la publicidad y
la tipologia de la misma.

d) Segun la clasificacion que se detalla en el presente documento, la Publicidad
Corporativa y Publicidad que ldentifica a la Actividad Econdmica, puede ser;
adosada, micro perforada o en paletas autoportantes, la misma se resumen

en el siguiente cuadro:

En areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitectonicos urbanos

patrimoniales:

Cartilla Ubicacién
Puertas, Muros Pafios de | Marguesinas Losas En retiros
Ventanas Vidrio y Toldos en Volado
Estilo 1 1-2 3-4-5 - - - -
Estilo 2 1-2 3 5] 4 - -
Estilo 3 1-2 3-4 5 - - -
Estilo 4 1-2 3 4 - - 5-6
Estilo 5 1-2 3-4-5 8 - 6-7 -
Estilo 6 1-2 3-4-5 5 - - -
6.1.3.3. APLICABILIDAD DE CARTILLAS POR CONJUNTOS
PATRIMONIALES
N° Conjunto Cartilla de Estilo
1i, Centro Historico Del 1 al6
2. San Sebastian Del1al3y5al6
3. San Francisco Del1al3y5alé
4, San Pedro Del1al3y5al6
5. Ismael Montes Del 1al6
6. Plaza Isabel La Catolica Del 2 al 6
7. |[Obrajes Del 1 al6
8. Plaza Riosinho Del1al3y5al6
9. Casas Alborta - Vickers Del 3 al5
10. | Francisco Bedregal 4
14; Luis Villanueva Del2 al6
12. | Rosendo Gutiérrez Del 2 al 6
7. QUEDAN EXCLUIDOS :
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La publicidad electoral, que sera aprobada por la Autoridad correspondiente.

Las instalaciones de caracter efimero correspondiente a actos populares tales como:
eventos deportivos, fiestas tradicionales o actos socio-culturales, actos civicos al igual que
el resto de Publicidad Eventual, que se sujetaran a las condiciones generales las cuales se
especifican en el Capitulo V (clasificacion, condiciones y restricciones técnicas de la
publicidad eventual) de Reglamento de la Ley Municipal Autondmica G.AM.L.P. N°
216/2016 de Publicidad.

El reparto de publicidad impresa.

Los carteles de obras en construccion en la via publica.

Los carteles informativos, indicativos o de sefalizacion direccional, relativos a monumentos,
edificios de equipamientos, calles, avenidas y de servicio publico.

PROHIBICIONES

Seran de aplicacion en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos
arquitectonicos urbanos patrimoniales:

El emplazamiento de Publicidad Corporativa por su Tamafio (Vallas
Autoportantes) en inmuebles patrimoniales declarados bajo las categorias A, B y
C dentro de areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos
arquitectonicos, urbanos patrimoniales identificados en el Plano 10 de la Ley
Municipal Autonémica de Uso de Suelos Urbanos LUSU.

La publicidad corporativa por su tamaro, sea ésta electrénica, proyectada,
mecanica, sonora y animada (Pantallas LED), segun la caracterizacion en cuanto
a los disefios y tecnologias de la publicidad.

El emplazamiento de elementos publicitarios consistente en carteles, adhesivos opacos,
etiquetas, etc. fijadas sobre paramentos de edificios, monumentos, fuentes, obras
publicas, kioscos, elementos de mobiliario urbano, y otros elementos del espacio publico,
con excepcion del mobiliario urbano colocado para tal efecto.

La publicidad pintada, entendiendose toda aquella en la que se aplica la técnica de la
pintura directamente sobre la fachada. Incluida la prohibicion de pintar parcial o totalmente
la fachada con colores corporativos.

El emplazamiento de elementos publicitarios que distorsionen la vision general de areas,
conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos arquitecténicos, urbanos
patrimoniales catalogados e identificados inmersos en éstos.

El emplazamiento de elementos publicitarios que cubran piezas ornamentales vy
monumentales situados en vias publicas.

El emplazamiento o pintado de publicidad en cubiertas y terrazas en edificios de valor
patrimonial.

iNFRACCIONES Y SANCIONES

La aplicacion de las infracciones al igual que el procedimiento sancionador respecto al
emplazamiento de publicidad en areas, conjuntos, tramos, circuitos, edificaciones y elementos
arquitectonicos urbanos patrimoniales, se regiran en correspondencia a la normativa vigente,
vinculada a la preservacion, valorizacion del patrimonio cultural pacefio.

DOCUMENTOS DE REFERENCIA

Ley 530 de Patrimonio Cultural Boliviano, del 24 de mayo de 2014.
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- Ley Municipal Autonomica G.AM.L.P. N° 216 de 28 de diciembre de 2016.

- Ley N°216 de Publicidad de 28 de marzo de 2016.

— Leyes Municipales Autonomicas Nros. 017/2012, 024/2012, 050/2013 y 80/2014.

— Decreto Municipal N° 20/2014, de 04 de agosto de 2014 aprueba el “Plan Estratégico
Institucional del Gobierno Auténomo Municipal de La Paz, 2014-2018” (PEI 2014-2018).

— Reglamento de la Ley Municipal Autondmica G.A.M.L.P. N® 216, aprobado mediante D.M.
007 de 28 de marzo de 2017.

— Manual de Organizaciéon de Atribuciones y Funciones, aprobado mediante D.M. 012 de 5
de septiembre de 2016.

11. ANEXOS

Mapa de administracion Patrimonial, Plano de Estilos Arquitectonicos y las Cartillas de Publicidad
en Areas Patrimoniales.
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